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Sommerpotenziale 2026

Urlaubsreiseplane in AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO

April 2026 / Kurzinfo
Studie der Osterreich Werbung und des NIT

KOSTENFREIE PUBLIKATION

Der Inhalt dieser Studie ist Eigentum der Osterreich Werbung und darf vom Auftraggeber grundsatzlich nur zum
internen Gebrauch verwendet werden. Fur die Pressearbeit dlrfen einzelne Studien-Ergebnisse unter Angabe der
Quelle (Sommerpotenzialstudie 2026 von Osterreich Werbung/NIT) genutzt werden. Die Vervielfaltigung der Studie
oder vollstandige Weitergabe an Dritte (gilt auch fiir Tochter- und Schwestergesellschaften im Ausland) ist
jedoch nicht gestattet und nur nach schriftlicher Genehmigung der Osterreich Werbung erlaubt.
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Vorwort Potenzialstudien

Studienziele

Die Potenzialstudien analysieren Reiseabsichten, geplantes Reiseverhalten sowie generelle Reiseinteressen der 18- bis 75-jahrigen Bevolkerung in den wichtigsten
europaischen Herkunftsmarkten Osterreichs. Ziel ist es, Reisewlinsche und -interessen besser zu verstehen, das touristische Potenzial fiir Osterreich zu quantifizieren,
Osterreich im Wettbewerbsumfeld einzuordnen sowie Marktpotenziale und thematische Interessen (z. B. Skifahren, Wandern, Winterpraferenzen) sichtbar zu machen.

Ein besonderer Fokus liegt auf den Reiseplanenden — also Personen, die in der kommenden Saison sicher oder mdglicherweise eine oder mehrere Urlaubsreisen
planen. Diese werden vertiefend zu ihrem geplanten Reiseverhalten und ihren Reisewlnschen befragt. Innerhalb dieser Gruppe befinden sich auch Personen, die in
der kommenden Saison einen Osterreichurlaub planen oder fir die Osterreich grundsatzlich infrage kommt. Der Vergleich zwischen allen Reiseplanenden und dem
Osterreich-Potenzial ermoglicht es, spezifische Interessen, Affinitaten und Marktchancen zu erkennen, den potenziellen Osterreich-Gast besser zu verstehen und die
gezielte Ansprache neuer Gaste zu unterstutzen.

Studiendesign

Die Studie wird halbjahrlich von der Osterreich Werbung gemeinsam mit dem NIT (Institut fiir Tourismus- und Baderforschung in Nordeuropa GmbH) durchgefiihrt.
Methodik: Onlinebefragung Uber ein Access-Panel von Dynata mit 10.000 Interviews pro Welle, reprasentativ fur die Bevolkerung im Alter von 18 bis 75 Jahren

Marktabdeckung: Zehn Markte pro Saison, die rund 80 % bis 85 % der Ankinfte der jeweiligen Vorsaison abdecken. Diese setzen sich aus sieben Kernmarkten (AT,
DE, CH, NL, UK, CZ, PL) sowie drei variablen Zusatzmarkten (bisher BE, DK, IT, FR, SK, HU, RO) zusammen.

Zeithorizont: Der Fokus liegt auf der kommenden Saison. Vergangenes Verhalten spielt eine untergeordnete Rolle und wird nur punktuell beriicksichtigt.

Einordnung der Ergebnisse

Die meisten Fragen beziehen sich auf Urlaubsreisen allgemein und nicht ausschlieBlich auf Osterreich. Auch potenzielle Osterreich-Gaste antworten haufig aus der
Perspektive ihrer generellen Reiseplane und -interessen. Nur bei Fragen mit explizitem Osterreich-Bezug steht die Destination selbst im Mittelpunkt. Die Ergebnisse
bilden nicht primar tatsachliches Verhalten ab, sondern geben Aufschluss darliber, welche Urlaubsformen, Aktivitaten und Reiseerlebnisse Menschen grundsatzlich in
Betracht ziehen und bevorzugen. Diese allgemeinen Reisewiinsche sind im Kontext der spezifischen Angebote und Starken der Destination Osterreich zu
interpretieren, da sich &hnliche Bedurfnisse je nach Destination unterschiedlich auspragen kénnen. Gleichzeitig zeigen sie auf, welche zusatzlichen Angebote in
Zukunft interessant sein konnten.



o\

Austr
Studiendesign
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Personliche wirtschaftliche Situation im Vorjahresvergleich

o\

Austr

Die meisten erwarten Stabilitat oder Verbesserung; allerdings etwas
schlechter als im Vorjahr; UK, CZ und HU noch am stabilsten
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,Was schétzen Sie, wie wird lhre persénliche wirtschaftliche Situation in ca. einem Jahr sein? Wird sie sich eher verbessern, verschlechtern oder gleich bleiben?*

Angaben in % — Vergleich zur Vorgangerstudie vom Marz/April 2025 (gestrichelte Balken/graue Zahlen)

Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Bevélkerung 18 bis 75 Jahre (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile A)
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Hohe Belastung durch Inflation 2026 im Vorjahresvergleich Austr

Zwischen 18 % (CH, UK) und 41 % (HU); Steigerungen in AT und DE
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,Wie belastet flihlen Sie sich derzeit durch die gestiegenen Preise?” Antwortoption: ,sehr belastet”
Angaben in % — Vergleich zur Vorgangerstudie vom Marz/April 2025 (gestrichelte Balken/graue Zahlen) bzw. Marz/April 2024 (*HU) bzw. September 2024 (**RO)
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Bevélkerung 18 bis 75 Jahre (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile A)



Reisen-Wollen und -Konnen Sommer 2026 im Vorjahresvergleich Austr
Hohe Werte mit leichten Anstiegen in DE, CH, UK, PL;
ansonsten weitgehend stabil
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,Sie sehen hier Aussagen zu Urlaubsreisen im kommenden Sommer (also Mai bis Oktober 2026). Inwieweit treffen diese Aussagen auf Sie persénlich zu?*
Angaben in %; Werte fur ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme zu“ — Vergleich zur Vorgangerstudie vom Marz/April 2025 (gestrichelte Balken/graue Zahlen)
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Bevélkerung 18 bis 75 Jahre (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile A)



Positive Reiseplane im Sommer 2026 im Vorjahresvergleich
Insgesamt hohe und fast uberall leicht hohere Werte als im Vorjahr,
auller AT und NL
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,Haben Sie fiir den Sommer (Mai, Juni, Juli, August, September, Oktober 2026) schon Urlaubspldne?“
Angaben in %, Werte fur ,Ja, Ziel sicher” und ,Ja, Ziel noch unsicher” — Vergleich zur Vorgangerstudie vom Marz/April 2025 (gestrichelte Balken/graue Zahlen) bzw. Marz/April 2024 (*HU)
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Bevélkerung 18 bis 75 Jahre (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile A)



Ausgabenplane Sommer 2026 Au_str_

Nur 12 % mit Sparplanen bei Urlaubsreisen

Ich werde deutlich mehr fur Urlaubsreisen
ausgeben.

Ich werde etwas mehr fiir Urlaubsreisen
ausgeben.

Ich werde gleich viel ausgeben.

Ich werde weniger fur Urlaubsreisen
ausgeben.

Weil ich noch nicht

malle S -Reisepl d
Ich habe letzten Sommer keine - 4 e sommermesepianenden

Urlaubsreise(n) gemacht. 3 & Osterreich-Kernpotenzial

,Wenn Sie an die Kosten fiir Ihre Reisen im Sommer 2026 (also Mai bis Oktober) denken: Was planen Sie aus heutiger Sicht im Vergleich zum letzten Sommer?

Werden Sie weniger, mehr oder gleich viel ausgeben?”

Angaben in %

Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Sommer-Reiseplanende und O-Kernpotenzial (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile B und Zeile E)
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Geplante Einsparungen Sommer 2026 Austr

Osterreich-Kernpotenzial will tendenziell 6fter sparen

Bei Restaurant- und Cafébesuchen 29 31
Bei Souvenirs / Mitbringsel 2%6
Beim Einkaufen in der Urlaubsregion 23 26
Bei der Unterkunft / den Unterkiinften 22 o5

%

Ich werde verstarkt Angebote/Preise vergleichen.
Bei kostenpflichtigen Aktivitaten vor Ort (z.B. Veranstaltungen, Eintritt, Sport) —-i———————— 15 -
Ich werde verstérkt nach Sonderangeboten suchen. '
Bei der An-/Abreise (Kosten fiir Flug, Bahn, Bus, Taxi, ...) — 4 19
Ich werde ein giinstigeres Reiseziel wahlen, E——————————— 4

Bei der Mobilitat vor Ort (Mietwagen, Fahrkarten, Taxi/Transferausgaben) —————————————8 12, ,
Bei organisierten Ausfliigen E—————————— 1 |

13
Bei Pauschalreisen '———————— 11y
Ich werde in der giinstigeren Nebensaison Urlaub machen, - ————— 0
Ich werde kiirzere Reisen machen, ———————————— 10 .,
Ich werde verstérkt auf All-Inclusive-Angebote achten. E———————) O
Ich werde ein naher gelegenes Reiseziel wahlen, ———————— O = alle Sommer-Reiseplanenden 2026
Ich werde weniger Reisen unternehmen, EE———— O . _ _
Ich bin normalerweise Stammgast, werde diesmal eine giinstigere Alternative wahlen. - 3 Osterreich-Kernpotenzial 2026

Ich werde nirgends einsparen. ﬁ 20

»In welchen der folgenden Bereiche werden Sie |lhre Urlaubsausgaben in diesem Sommer eventuell einschrdnken?“ Mehrfachnennungen 10
Angaben in %;
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Sommer-Reiseplanende (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile B)
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IT, PL, HU und RO vergleicht am haufigsten intensiv, CZ am seltensten

Preisvergleich vor der Buchung Sommer 2026
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Geplante Reiseziele
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TOp 5-Reiseziele im Sommer 2026 ,héchstwahrscheinlich*

Osterreich in DE, CH, PL, CZ und HU etwas hohere Werte als 2025

DE

1 AT DE IT NL UK IT PL (o4 HU RO
41% 50% 32% 33% 37% 72% 59% 51% 48% 52%
5 IT IT CH DE ES ES IT SK HR GR
29% 20% 30% 24% 26% 24% 19% 19% 21% 26%
3 HR ES DE ES FR GR HR IT IT IT
23% 15% 24% 20% 19% 14% 15% 16% 19% 18%
4 DE GR FR FR IT FR GR HR GR ES
18% 11% 18% 20% 16% 13% 14% 15% 14% 12%
5 GR FR ES IT USA/CAN UK ES PL AT TR
12% 11% 16% 15% 16% 7% 14% 15% 10% 9%
6. AT 6. AT 11. AT 22.AT 13. AT 13. AT 8. AT 14. AT
10% 13% 6% 3% 4% 4% 9% 3%
Vergleichswerte Sommer 2025: 2024
AT: 42% AT: 9% AT: 11% AT: 6% AT: 3% AT: 4% AT: 2% AT: 7% AT: 8%
(1) (6) (6) (12) (26) (11) (22) (11) (5)

,Wo werden Sie Ihre Urlaubsreise(n) im Sommer 2026 h6chstwahrscheinlich verbringen?“
Angaben in %
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Sommer-Reiseplanende (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile B)



Osterreich-Potenzial Sommer 2026 im Vorjahresvergleich / in Mio.
In den meisten Markten Zuwachse im Volumen (vor allem DE);
O-Gesamtpotenzial erreicht in mehreren Markten neue Hochststande

Austr

Osterreich-Planende 48 4y45 2
Sommer 2026 : 13
in O fest geplant 04040,5  060d,6 110 051.21,0 0.4 00,9 5006 o5 06 0,4
T A—— T 2/ - T “ e B < |
CH NL UK IT PL CcZ HU RO
,9
O-Kernpotenzial e 7’68
Sommer 2026 in O L3129 44,4 34,1 ‘8 18
fest geplant ODER T 1 24 1,61, ;
ziemlich sicher 06060,8  10741,3 1.2 07040,9 o0s 1,0
AT DE CH NL UK IT PL Cz HU RO
O-Gesamtpotenzial 364 31,4
Sommer 2026 in O 33,2
fest geplant ODER 21,2
ziemlich sicher ODER " 13,816’17’2 40.8
kommt generell in 1644,06 bs026 60599 1080~ 573040 35 3,9 7,5
Frage I T T : ’ , T T T T T T 1
AT DE CH NL UK IT PL Cz HU RO

,Sie sehen hier Aussagen zu Urlaubsreisen im kommenden Sommer (also Mai bis Oktober 2026). Inwieweit treffen diese Aussagen auf Sie persénlich zu?*
Angaben in Millionen — Vergleich zur Vorgéngerstudie vom Marz/April 2025 (gestrichelte Balken/graue Zahlen) und Marz/April 2024 (gepunktete Balken/graue Zahlen)
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Sommer-Reiseplanende (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile B)
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Osterreich-Potenzial im Sommer 2026: Summe aller 10 Markte
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Mehr Reiseplanende und mehr Osterreich-Planende als im Vorjahr

218 Mio.

Ankinfte in O aus diesen 10 Markten:
Sommer 2019: 20,3 Mio. (79 % aller So-AN)
Sommer 2020: 14,0 Mio. (95 % aller So-AN)
Sommer 2021: 17,3 Mio. (92 % aller So-AN)
Sommer 2022: 20,6 Mio. (86 % aller So-AN)
Sommer 2023: 21,3 Mio. (83 % aller So-AN)
Sommer 2024: 21,5 Mio. (82 % aller So-AN)
Sommer 2025: 21,9 Mio. (81 % aller So-AN)
Quelle: Statistik Austria

Gesamtbevolkerung

in den 10 untersuchten Markten

Menschen mit Reiseplanen

in den 10 untersuchten Markten

Osterreich-Gesamtpotenzial

Sommerurlaub in Osterreich fest geplant, ziemlich sicher
oder kommt generell in Frage

Osterreich-Kernpotenzial

Sommerurlaub in Osterreich
fest geplant oder ziemlich sicher

Osterreich-Planende
Sommerurlaub in Osterreich fest geplant

Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | *bereinigt um Korrekturfaktoren der OW

15



\

Austri

@]

Geplantes Reiseverhalten
Sommer 2026




Praferierte Inspirationsquellen bei Urlaubsreisen Austria
Social Media und Familie/Freunde vorne; O-Kernpotenzial haufiger
Social-Media, Reisemagazine, Prospekte, Reisesendungen, Reiseliteratur, Kl

Social Media gesamt 38 43

Familie / Freunde / Kollegen —\,536
Eigene Erfahrung, Reiseziel von friiher bekannt — 32
Reisezielwebsites — 31
Google oder andere Suchmaschine T —— 80

Reisebiiro / Reiseveranstalter | gg
Buchungsplattformen / Online-Reiseportale ] %56
Unterkunft direkt / Unterkunftswebsites T — ?2%

Reisesendungen / Dokumentationen I 19 20

Reisefiihrer/-literatyr N EE——— 18 23

YouTube N 7
(Reise-)Magazine, journal. Berichte (print/online) — 16
Prospekt / Flyer / Katalog (print oder online) 16

20
25

23

Instagram I 16 19

Tourist-Info der Region / des Ortes I — 1155

Blogger / Influencer I 14 17

Facebook NEEIINNNNNNNNNNN——— 14 16 m alle Reiseplanenden

ChatGPT oder sonstige KI-Anwendungen T ———————————_— 1 = Osterreich-Kernpotenzial

17
,Von welchen Medien/Quellen lassen Sie sich gerne bei der Planung lhrer Urlaubsreise(n) fiir den kommenden Sommer inspirieren?“ Angaben in % Angaben in %
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Sommer-Reiseplanende bzw. O-Kernpotenzial (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile B und E)



ChatGPT etc. als Inspirationsquelle im Zeitverlauf
Deutlich steigende Nutzungsraten — besonders in der Gen Z

Sep 2024 Mér 2025 Sep 2025 Mar 2026

,Von welchen Medien/Quellen lassen Sie sich gerne bei der Planung lhrer Urlaubsreise(n) fiir den kommenden Sommer inspirieren? “

Angaben in % - Antwort fir ChatGPT oder sonstige KI-Anwendungen

Angaben in % der Reiseplanenden jener sechs Lander, die in allen vier Potenzialstudien erhoben wurden (= AT, DE, CH, NL, UK, CZ)

Quelle: Studie Sommer- und Winterpotenzialstudien von NIT/OW | Basis: Reiseplanende, Gen Z (Jahrgange ab 1995), Nicht Gen Z (vor 1995 Geborene)

Austr
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Gen Z
+19 Prozentpunkte seit Sep 2024
J/
. )
Alle Reiseplanenden
+10 Prozentpunkte seit Sep 2024
J
~N
Nicht Gen Z
+8 Prozentpunkte seit Sep 2024
18
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Geplante Reiseanzahl Sommer 2026 vs. Sommer 2025 Austria

Aktuell starkere Fokussierung auf die Durchfuhrung einer langeren Reise

o7

eine Urlaubsreise (ab 5 Tagen

Dauer) 54

mehrere Urlaubsreisen (ab 5 Tagen 33

Dauer) -

® Sommer-Reiseplanende 2026

Sommer-Reiseplanende 2025
34

eine Kurzurlaubsreise (2 bis 4 Tage)
31

46

mehrere Kurzurlaubsreisen (2 bis 4

Tage) -

,Wie viele Reisen planen Sie im kommenden Sommer (also von Mai bis Oktober) zu unternehmen?*
Angaben in %, Vergleich jener acht Lander, die in beiden Saisonen befragt wurden (AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ)
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 bzw. Sommerpotenziale 2025 von NIT/OW | Basis: Sommer-Reiseplanende 2026 n=7.049 vs. Sommer-Reiseplanende 2025 n=6.939



Sommerurlaub 2026 schon gebucht? (im Vorjahresvergleich)
Hochste Raten in NL, DE, UK; grol3e Unterschiede zwischen
den Markten
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50 ©

44
36 36
31 33
T PL CZ HU RO

UK

49

CH

,Haben Sie Ihre Reise(n) oder Teile davon fiir den kommenden Sommer bereits gebucht?” 20
Angaben in % — Vergleich zur Vorgangerstudie vom Marz/April 2024 und 2025 (gestrichelte Balken/graue Zahlen; leicht geanderte Abfrage), Nettowerte aller Ja-Antworten = alles oder teilweise gebucht
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Sommer-Reiseplanende (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile B)



Geplanter Buchungszeitpunkt Sommer 2026 Austr%
43 % buchen erst in den letzten vier Wochen;
O-Kernpotenzial etwas kurzfristiger als der Durchschnitt
in den letzten 7 Tagen vor der Abreise - | 10
- .. I ;-
2 bis 4 Wochen vor der Abreise a8
000 - . I ;-
00N ‘ 1 bis 3 Monate vor der Abreise 55
o0
4 bis 6 Monate vor der Abreise - z
| | - E
buche nicht vorab / keine Buchung notig A m alle Sommer-Reiseplanenden
Osterreich-Kernpotenzial
,Wie lange vor der Abreise werden Sie wahrscheinlich buchen?“ Mehrfachnennungen 21

Angaben in %
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Sommer-Reiseplanende, die noch nichts oder nur teilweise gebucht haben (alle n=6.559 und O-KP n=1.129)



Angepeilter Reisezeitpunkt im Sommer 2026
Schwerpunkt Juli/August, September und teilweise Juni ebenfalls stark
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e
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45

Juli

/

Y

37 34 34 34 °

August

o /

Y

~

23
15

22
15 19

September

o /

,Wann werden Sie |hre Reise(n) wahrscheinlich unternehmen?“ Mehrfachnennungen

Angaben in %

o

31

i

AN

419011 9 9

Oktober

J

Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Sommer-Reiseplanende (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile B)
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Geplante Top 10-Urlaubsarten Sommer 2026 Austric

Baden im Meer und Erholung ganz vorne — O-Kernpotenzial aktiver orientiert
Badeuriaub am Meor R
Erholungsreise / Entspannungsurlaub _ 35

34

Natururiau, NN 27

32
i I, -
Familienurlaub 21
sdtercice T
Stadtereise 23
- I 1o
Wanderurlaub in den Bergen 31
- - ohti < I 7
Sightseeingurlaub / Besichtigungsreise 15
Erlebnisreise / Entdeckungsreise _ 16 21
Wanderurlaub in anderen Landschaften (Hlgel-/Flachland, Kisten, ...) _ 14 22
I m alle Reiseplanenden
Kulturreise 16 hartes Osterreich-Potenzial
~Welche Art von Urlaubsreisen planen Sie im kommenden Sommer wahrscheinlich zu unternehmen?” / Mehrfachnennungen 23

Angaben in %
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Sommer-Reiseplanende bzw. O-Kernpotenzial (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile B und E)
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Bekanntheit &

Sommerthemen Osterreich
inkl. Kultur & Musik im Urlaub und Reiseimpuls ESC
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-
Bekanntheit von Osterreich als Reiseziel A%ﬂﬂﬂ

Am bekanntesten in CH, DE, IT, CZ und HU

£ N [ 3 | .
m |st mir unbekannt, habe /——\

noch nie davon gehort Etwas héhere
Bekanntheits-
werte als im

Kenne Osterreich nur dem \12"#\?[“ ;\g”ﬁ;r

Namen nach, habe aber !

keine Vorstellung ~—

“ Habe nur eine ungefahre
Vorstellung von Osterreich

B I:Iabe bereits viel Uber
Osterreich gehort/gelesen,
war aber noch nie dort

= Kenne Osterreich von
Urlaubsreisen, Besuchen,
Geschaftsreisen

CH

,Wie gut kennen Sie Osterreich?*
Angaben in %
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Bevélkerung 18 bis 75 Jahre (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile A)
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Wien und Regionen

In 8 von 10 Markten wird Wien von der Mehrheit mitbedacht;
AT und NL denken primar an die Regionen
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Vor allem an Orte/Regionen in

andere Orte/Regionen in
/k Osterreich J

Osterreich aufRerhalb von
K Wien /

,Wenn Sie an einen Sommerurlaub in Osterreich (Mai bis Oktober) denken: Woran denken Sie dabei hauptséchlich?“

Angaben in %
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Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Osterreich-Gesamtpotenzial (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile F)
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Sommerthemen in Osterreich nach Wien- bzw. Region-Denkenden Austria

Wien only: Imperiales Osterreich, Stadte, Natur, Tradition, Sightseeing
Regionen only: Natur, Berge, Wasser, Wandern, Erholung

Natur / Landschaft/ | RN 35 o B
Naturattraktionen 67 Radfahren, Mountainbiken 15
I S ]
Berge / Bergpanorama 57 Klassische Kunst und Kultur e 25
. I
Wasser (Seen, Flusse) 52 Architektur / Ortsbild I 17
Wandern I— 7 " Calischos Ostorrel I 0
Musikalisches Osterreich Mozart, Strauss, Haydn) 10

Erholung und Entspannung . 0/ 40

Drehorte beriihmter Filme/Serien _9 19
" I 30
Stadte o5

L Austausch mit den Gastgebern, Locals ] 79
Sehenswiirdigkeiten I s
25

Gebaude, Kloster/Kirchen
( ) Bekannte Fotopoints/Selfie-Spots _8 15

Imperiales Osterreich _24 44
M 5
I o Freunde oder Verwandte besuchen 8
Tradition und Brauchtum 23
. . . 17
Zeitgenossische und urbane Kunst und Kultur ]
Tiere erleben R 21 9 7
I
Kulinarik N 1?9 Nachtleben 5
Leichte sportliche Aktivitaten | 1 Herausforderungen, Abenteuer, Action I 56
(Spazieren, Baden) 17 = vor allem Wien

Gesundheit und Wellness . 1 Fun-/Abenteuersportarten ] g vor allem Orte/Regionen (nicht Wien)

16

.Welche Themen interessieren Sie, wenn Sie an Sommerurlaub in Osterreich denken? Was méchten Sie in der Sommersaison (Mai bis Oktober) in Osterreich sehen und erleben?“, Mehrfachnennungen

,Wenn Sie an einen Sommerurlaub in Osterreich (Mai bis Oktober) denken: Woran denken Sie dabei hauptsachlich?* (vor allem Wien, sowohl Wien als auch andere Orte/Regionen, vor allem Orte/Regionen) 27
Angaben in %

Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Osterreich-Gesamtpotenzial (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile F)
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Image von Osterreich als Kultur-/Musikdestination im Sommer Austr

Starkes Image vor allem in AT, RO, UK und IT; schwacher in CZ und NL

4
9 10
15 n 12 12 22 18 n 19 14 16 kann ich nicht beurrteilen
15 16 19 n
0B Entl
32 - 23 m gar nicht
36 24
33 37 34 = 21 _
36 eher weniger
31 35
40 33
34 stark
36
28 29 29 \
22 19 N\
sehr stark
Alle AT DE CH NL UK IT PL (0Y4 HU RO
,Wie sehr verbinden Sie Osterreich im Sommer mit Kultur- und Musikangeboten?* 28

Angaben in %
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Bevélkerung 18 bis 75 Jahre, die Osterr. zumindest dem Namen nach kennt (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile H)



Beitrag von Kultur & Musik zum geplanten Sommer in Osterreich Austr%

FuUr ein Drittel eine Bereicherung des Aufenthalts, fur 16 % ein Tourism
eigenstandiger Reiseanlass, nur 18 % sehen keine Rolle

Sie kénnen flr mich ein eigener Anlass flr

einen Urlaub sein. 16

Sie machen einen Sommerurlaub in Osterreich

besonders bzw. einzigartig. 18

Sie sorgen daflr, dass ich neue Seiten von
Osterreich kennenlerne.

17

Sie bereichern einen bestehenden Aufenthalt
zusatzlich.

33

Sie machen den Urlaub abwechslungsreicher
und vielfaltiger.

27

Sie bieten attraktive Erlebnisse auch bei
schlechtem Wetter.

S emeioh keing rolovants Rt | A\ B

25

Kann ich nicht beurteilen. 6

,Welche Bedeutung haben Kultur- und Musikangebote fiir Sie bei Sommerreisen nach Osterreich?“; Mehrfachnennungen 29
Angaben in %
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Osterreich-Gesamtpotenzial (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile F)
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Der ESC als Reiseimpuls fiir Osterreich A%ﬂﬂﬂ

ESC aktiviert in allen Markten zusatzliches Reiseinteresse flir Osterreich

0,8 Mio. 10,7 Mio. 0,8 Mio. 1,4 Mio. 10,0 Mio. 5,1 Mio. 5,3 Mio. 1,0 Mio. 1,3 Mio. = 36 Mio.

| [__)er ESC hat mein Interesse an
Osterreich als Reiseziel weder
verstarkt noch neu geweckt.

- Durch den ES_C habe ich erstmals
Interesse an Osterreich als
Reiseziel entwickelt.

“Ich habe Osterreich frither als
Reiseziel in Betracht gezogen oder
bereist — durch den ESC ist es
wieder in mein Blickfeld geruckt.

= Mein Interesse an Osterreich als
Reiseziel bestand bereits
unabhangig vom ESC.

CZ

.Welche der folgenden Aussagen trifft auf Sie am ehesten zu?“ 33
Angaben in %
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW | Basis: Bevélkerung 18 bis 75 Jahre (Fallzahlen siehe Anhang, Zeile A)



Fazit: Sommerreisepotenziale 2026 — Osterreich im Aufwind trotz Austria

geopolitischer Unsicherheit /1

Die Sommerpotenzialstudie 2026 zeichnet ein differenziertes Bild: Trotz der spurbaren Auswirkungen des Iran-Krieges — steigende Energie-
und Kraftstoffpreise, Flugsperren uber dem Nahen Osten und eine wachsende Verunsicherung hinsichtlich der Sicherheitslage — bleiben die
Reiseabsichten der Bevolkerung in den zehn Kernmarkten auf hohem Niveau. Zwischen 69 % und 83 % wollen im Sommer 2026 sicher
verreisen, die Werte liegen in vielen Markten uber dem Vorjahr.

Osterreich mit steigender Nachfrage. Als sicheres und gut erreichbares Reiseziel verzeichnet Osterreich Zuwéchse in mehreren wichtigen
Markten, darunter Deutschland, Schweiz, Polen, Tschechien und Ungarn. Das Kernpotenzial* liegt bei rund 24 Mio. Personen. In der
Sommersaison 2025 wurden knapp 22 Mio. Ankiinfte aus diesen zehn Markten gezahlt. Die Zahlen sprechen also fiir Wachstum. Osterreich
ist in vielen Markten wieder starker ins relevante Set der Reiseziele geruckt und erreicht dabei sogar teils neue Hochstwerte.

Im Reiseverhalten zeigen sich leichte Veranderungen. Etwas weniger Personen planen mehrere Kurz- oder Langreisen; stattdessen steigt
der Anteil jener, die sich auf eine einzelne Reise konzentrieren.

Bei den Unterkunftsarten gewinnt die gehobene Hotellerie im Vergleich zur Vorjahresbefragung in Osterreich, Deutschland, GroRbritannien
und ltalien an Bedeutung; Mittelklassehotels legen vor allem in Italien, Polen und Tschechien an Interesse zu.

Zwischen 50 % und 70 % hatten zum Zeitpunkt der Befragung Mitte Marz bis Anfang April noch nicht oder nicht vollstandig gebucht. Wer noch
nicht gebucht hat, plant dies Uberwiegend ein bis drei Monate vor der Abreise. 43 % wollen erst in den letzten vier Wochen buchen — beim
Osterreich-Kernpotenzial liegt dieser Anteil sogar bei 48 %. Die kurzfristige Buchungstendenz verstérkt sich diesen Sommer nochmals.

Die Ausgabenbereitschaft steigt, aber auch die Preissensibilitat. In allen Markten sind die Ausgabenplane gegentber dem Vorjahr
gestiegen; rund 40 % planen hohere Budgets. Gleichzeitig vergleicht die gro3e Mehrheit intensiv Preise vor der Buchung.

*Osterreich-Kernpotenzial = Osterreich spontan genannt oder ziemlich sicher
Aussagen zum Zeitvergleich beziehen sich auf folgende Markte: AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW



Fazit: Sommerreisepotenziale 2026 — Osterreich im Aufwind trotz Austria

geopolitischer Unsicherheit /2

Inhaltlich punktet Osterreich mit einem vielfaltigen Themenset. Natur, Berge, Wasser, Wandern und Stadte stehen in nahezu allen Markten
auf der Wunschliste. Je nach Herkunftsmarkt kommen Schwerpunkte wie Tradition und Brauchtum, Kulinarik oder Wellness hinzu. Kultur und
Musik sind dabei ein wichtiger Baustein: Ein Drittel des Osterreich-Gesamtpotenzials sieht darin eine Bereicherung ihres Aufenthalts in
Osterreich, fiir 16 % sind sie ein eigenstéandiger Reiseanlass.

Der Eurovision Song Contest als konkretes GrolRevent verstarkt diesen Effekt: Rund 15 % der 18- bis 75-Jahrigen Uber alle Markte hinweg
zeigen durch den ESC ein neues oder neuerlich erwachtes Interesse an Osterreich — das entspricht 36 Mio. Personen, davon knapp 11 Mio.
aus Deutschland.

Zusammengefasst: Die Ausgangslage fiir den Sommer 2026 ist fiir Osterreich vielversprechend. Die geopolitische Unsicherheit lenkt
Reisestrome in Richtung sicherer, gut erreichbarer Destinationen — davon profitiert Osterreich unmittelbar.

Grundsatzlich zeigt sich Uber alle Markte hinweg der Wunsch, trotz Krisenstimmung wie gewohnt Urlaub zu machen. Die Reiseplanenden
setzen alles daran, ihre Plane umzusetzen — auch wenn manche eher auf Nummer sicher gehen oder noch abwarten. Es zeichnet sich zudem
ein leichter Trend zu weniger, daftr bewusster geplanten Reisen und etwas kurzfristigeren Buchungen ab — ein Zeichen dafur, wie sensibel die
Nachfrage derzeit auf das Weltgeschehen reagiert.

Wie schnell sich die Rahmenbedingungen andern kdnnen, zeigen die mdglichen Szenarien: Eine Kerosinknappheit im Sommer, eine
unerwartete Eskalation oder auch ein Ende des Iran-Krieges konnten die Reisestrome rasch wieder neu verteilen. Die Lage bleibt also volatil.

Aussagen zum Zeitvergleich beziehen sich auf folgende Markte: AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ 35
Quelle: Studie Sommerpotenziale 2026 AT, DE, CH, NL, UK, IT, PL, CZ, HU, RO von NIT/OW
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