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Strategie
Die alpine Vielfalt

4 Jahreszeiten — 300 Tage

Produkt
Kurze Wege im Tal N ) Gast C\?
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Strategische Vertrieb
Das Eintrittstor in die Alpen Handlungsfelder

Griine Berge, weiBBe Berge
Erlebbarer Naturraum
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Deutschland: Bayern, Baden-Wiirttemberg, NRW, Stammgaste & Verjiingung 25+ :
Hessen, Hamburg, Rheinland-Pfalz o Leidenschaftliche Sportler

Benelux: Niederlande & Belgien e Alpine GenieBer

Osterreich:  Vorarlberg o Naturbegeisterte Outdoorfans

Schweiz: deutschsprachiger Raum




